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Folge dem CMCX WhatsApp Channel,  
damit du während der CMCX nichts  
Wichtiges verpasst. Du erhältst News  
direkt auf dein Smartphone, wenn sich  
z. B. etwas spontan im Programm ändert.

Bitte daran denken, die Benachrichtigungen 
zu aktivieren (auf das Glöckchen tippen).

 

CMCX WhatsApp Channel

Jetzt folgen

Unsere Partner

News



11:00 - 11:10 
Welcome to Stage 2 
Rolf Schröter – Chefredaktion | W&V

9:50 - 10:00 
Herzlich willkommen zur CMCX 2026 
Lena Herrmann – Moderatorin | W&V
Rolf Schröter – Chefredaktion | W&V
Manuela Pauker – Redaktion | W&V

11:10 - 11:35 
Für mehr Fairständnis – Wie congstar 
Content und gesellschaftliche 
Verantwortung in sichtbare 
Markenwirkung übersetzt 
Timo Wakulat – Senior PR Manager & 
Pressesprecher | congstar

11:10 - 11:35
Das Social Content Paradoxon 
Siamac Alexander Rahnavard – Managing 
Director | LOVE. the data driven agency 
 
 

11:40 - 12:05 
Panel | Big Names vs. Nano- und  
Micro-Influencer: Was ist sinnvoll? 
Annika Spitz – Team Lead Community 
Experience | cosnova
Pia Hilbrich – Integrated Brand 
Communications Manager DACH | Danone
Max Klockenhoff – Geschäftsführer | Gen-up

11:40 - 12:05 
Panel | Mensch + Maschine: Wo sind im 
Content Marketing die Grenzen von KI? 
Jusof Ellinger – Media Lead GER & AT |  
Bayer Vital
Thorsten Meffert – Leiter Marketing und 
Interne Kommunikation | DB Cargo 

12:10 - 12:35
Social Search: Wie Micro-Influencer 
bestimmen, wo Brands gefunden werden 
Quirin Hasler – Co-Founder & CEO | 
Refluenced
Marie Zerres – Influencer Marketing 
Managerin | Pixum

10:40 - 11:05 
Endlich messbar: Wie Content und 
Kontext zum Wirkungsbooster werden 
Tim Rottländer – CMO |  
iq digital media marketing

10:00 - 10:35 
180 Grad Miss Germany: Wie sich eine 
Marke durch den klugen Einsatz von 
Content Marketing komplett neu 
erfindet 
Max Klemmer –  Geschäftsführender 
Gesellschafter | Miss Germany Studios
Jil Andert – Director Brand & Events |  
Miss Germany Studios

12:10 - 12:35
Design-Engpässe lösen:  
So visualisierst du Content flexibler  
und unabhängiger 
Philipp Wolf – Head of Marketing DACH | 
PlayPlay 

11:40 - 12:25
Content-Orchestrierung: Vom 
Einzelinhalt zum Multiformat-System 
Patrick Weiser – Managing Director  
Concept & Consulting | RYZE Digital
Salvatore Accaputo – Managing Director 
Digital Data Solutions | RYZE Digital 

11:40 - 12:25
Wie REWE digital die eCom-Plattform 
für ZooRoyal und Weinfreunde neu 
aufgestellt hat – In nur 10 Wochen  
zum MVP 
Eric Voigt – Head of IT-Verticals | REWE Digital 
Yi-Chin Peng – Account Executive DACH | 
Contentstack 

12:35 LUNCH 12:35 LUNCH 12:35 LUNCH 

Jetzt noch 
anmelden

Workshop noch 
nicht ausgebucht?STAGE 2 | MITTELAMERIKA

WORKSHOPS 2 | KOLUMBIENWORKSHOPS 1 | PERU

STAGE 1 I SÜDAMERIKA
Mittwoch, 17. Juni 2026



14:00 - 14:25 
McFIT x Chuck Norris:  
Mit KI-Roundhouse-Kick den  
Algorithmus dribbeln 
Marten Berg – Head of Communications | 
McFIT / RSG Group
Hauke Bornholdt –  Agency & Social Lead | 
Anti Boring Content Club
Hauke Hilberg – CEO | TEKTITE

14:30 - 14:55 
Buyer Confidence:  
Mehr Content. Mehr Kampagnen. 
Mehr KI. Und trotzdem: stagnierende 
Conversion. Wie wir dennoch in digitalen 
Entscheidungsräumen gewinnen? 
Kai Wermer – CEO | Uhura Digital
Alexandra Goor – Managing Director |  
Uhura Digital Lissabon

14:00 - 14:25 
Panel | Content, Culture und 
Community: Wie Marken erfolgreich 
den Zugang zu relevanten Communities 
schaffen und diese für sich nutzen 
Jan Flemming – Geschäftsleiter PENNY 
Marketing & REWE Group Media
Lisa Groening – Content Operations Manager 
CEU | H&M

15:30 - 15:55 
Wenn der Agent die Website besucht: 
Wie wir unsere Websites zukunftssicher 
für AI Agenten aufstellen 
Alena Beutler-Thönes – Director Organic & 
Generative Search | HAVAS Market 
 

15:00 - 15:25 
Willkommen im Rudel:  
Wie Jägermeister mit Differenzierung 
den Launch des Jahrzehnts landete 
David Bendzko – Senior Brand Manager | 
Jägermeister 

15:30 - 15:55 
Mr. Tom:  
Pain statt Passion – Ein Snack-Relaunch, 
den man nicht wegscrollen kann 
Sabiha Hunke – Head of Programmatic & 
Digital | Weischer.OOH
Felix Gößling –  Team Lead Marketing  
FMCG | Mr. Tom

15:00 - 15:25 
Talk | Werbung nervt. Warum wir mit 
NicNac's lieber Teil der Culture werden, 
statt Werbung zu schalten 
Andrea Spielmann – CMO / Director 
Marketing, Mitglied der Geschäftsleitung | 
Lorenz Snacks

14:30 - 14:55 
Zero-Click, volle Wirkung: Wie KI und 
GEO (Generative Engine Optimization) 
Marketing, Content und PR radikal 
zusammenführen 
Daniel Blank – Managing Director Germany | 
We. Communications
Jette Kilian –  Head of Health |  
We. Communications

14:00 - 14:45
Community decoded:  
von Betriebsblindheit zur 
Konsumentenbrille – wie aus 
Kommentaren Content-Briefings werden 
Sharon Geißler –  Head of Marketing |  
Distart Education
Nathalie Hardtstock –  Social Media 
Managerin | Distart Education

14:00 - 14:45
So wirst du zur Antwort:  
Mach dich fit für AI Search mit Deinem 
operativen SEO-Playbook – inklusive 
kostenloser SEO/GEO Tools 
René Dhemant – Unternehmensberater  
SEO | DHEMANT Consulting 
 

15:00 - 15:45
Human + Machine: Der neue Content-
Stack für 2026 
Max Anzile – CEO | AI Pirates

16:00 COFFEE BREAK 16:00 COFFEE BREAK 16:00 COFFEE BREAK

STAGE 2 | MITTELAMERIKA WORKSHOPS 2 | KOLUMBIENWORKSHOPS 1 | PERUSTAGE 1 I SÜDAMERIKA

Mittwoch, 17. Juni 2026



16:30 - 17:15
How to keine Werbung 
Julius Kahleis – Gründer und  
Geschäftsführer | KRANZ / koelnistkool
Tim Schmitz – Gründer und  
Geschäftsführer | KRANZ / koelnistkool 
 
 
 
 

WORKSHOPS 2 | KOLUMBIEN

Als kleines Special serviert Uhura ab 17:30 Uhr den Confidence 
Drink – kostenlos für alle Teilnehmer:innen. Inspiriert von ihrem 
Vortrag „Buyer Confidence” geht es auch im Glas um die  
perfekte Mischung aus Clarity, Proof, Trust und Momentum. 
Kommt vorbei, lasst euch überraschen und stoßt mit uns auf  
mehr Confidence im Marketing an.
 

Confidence Drink by Uhura Digital

16:30 - 17:15
Panel | B2Besser: Relevanz statt 
Rauschen – Wie starke Industriemarken 
mit Content, KI und Customer Journey 
gewinnen 
Alexa Heinzelmann | igus 
Marco Thull | igus
Pascal Schöpf | ebm-papst Mulfingen
Petra Brill | GRUNDFOS
Berndt Sander | BEKO TECHNOLOGIES
Moderation: Dennis Güth | wob

17:30 - 17:55
State of German Internetculture: Lidls 
Masterplan hinter dem Döner Croissant
Dario Ciraulo – Head of Talkability |  
Lidl Deutschland 
Nicolas Klose – Jr. Consultant Talkability |  
Lidl Deutschland 

16:30 - 17:15
Wie KI visuellen Content effizienter, 
flexibler und kreativer macht 
Sofija De Mitri –  Fotografin & AI Creator | 
Event Wave / Sofija.ai 
 
 
 
 
 

16:30 - 16:55 
Reichweite kannst du kaufen. Wirkung 
entsteht in der Community. Wie Golden 
Toast mit CTV, Social und Influencern 
echte Markenverbindung schafft 
Felix Neuberger – Head of Marketing |  
Lieken
Oxana Lauer – Senior Digital Marketing 
Manager | Lieken 
 

17:00 - 17:25
Mehr Verkäufe durch Creator Content: 
Der Case hinter den Ray-Ban Meta AI 
Glasses bei MediaMarkt x Meta 
Tobias Meinhard – Director Business 
Development (Xperion) | MediaMarktSaturn
Max Michel – Client Partner | Meta

18:00 - 22:00 CMCX-NIGHT direkt in der COMMUNITY AREA

Mittwoch, 17. Juni 2026
STAGE 2 | MITTELAMERIKA WORKSHOPS 1 | PERUSTAGE 1 I SÜDAMERIKA



10:30 - 10:40 
Herzlich willkommen zum zweiten Tag 
der CMCX 2026 
Rolf Schröter – Chefredaktion | W&V
Manuela Pauker – Redaktion | W&V

10:30 - 10:40 
Herzlich willkommen zum zweiten Tag 
der CMCX 2026 
Lena Herrmann – Moderatorin | W&V 

11:10 - 11:35 
Wenn der Screen zum Stadion wird: 
DOOH als Live-Bühne für Content 
Marketing
Christian Helbig – Director Sales | Cittadino 
Gian-Luca Ferralis – Brand Manager & 
Corporate Affairs | Cittadino

10:40 - 11:05
Der Hebel von Paid zu Earned: Wie ein 
einziger Times-Square-Auftritt zum PR-
Multiplikator wurde 
Maddi Kühn –  Leiter Digitalisierung & 
Marketing | Zum Dorfkrug

11:40 - 12:05
Talk | Zwischen Inhouse-Team, Agentur 
und mit einem Blick auf KI: So entsteht 
Social Content bei Jack Wolfskin 
Anna Katharina Schneider – Senior Digital 
Marketing and Social Media Manager |  
Jack Wolfskin

11:10 - 11:35
B2B Content Marketing Trendstudie:  
Wie AI Search die Regeln der Sichtbarkeit 
verändert. 
Jan-Frederik Ahrens – Senior Director Global 
Growth | Statista+
Claudia Cramer – Vice President | Statista+ 

11:40  - 12:05
Wie wir durch Influencer-Marketing 
trockenen B2B-Content in starke Videos 
bringen 
Christian Göller –  Social Media Manager | 
Würth Elektronik 

12:10 - 12:35
Content über alle Kanäle:  
Learnings aus dem Omnichannel bei 
Kloster Kitchen 
Christoph Halm – Co-Gründer & COO | 
Kloster Kitchen
Sabrina Oehme – Head of Brand & Growth | 
Kloster Kitchen 
 
 
 
 
 

10:40 - 11:05 
Content ohne Bullshit: Was Buttz im 
E-Commerce anders macht 
Toyah Diebel –  CEO | Buttz 
 

12:10 - 12:35
Panel | Fußball-Fans: Sie sind loyal – und 
hoch emotional. Wie geht Content-
Marketing für diese Zielgruppe? 
Marketer aus Bundesliga-Clubs geben 
Einblick in ihre Strategie 
Philipp Liesenfeld – Geschäftsführer |  
1. FC Köln
Dominik Durben – Direktor Vertrieb & 
Marketing | FC Schalke 04
Bastian Zuber – Chief Product & Technology 
Officer | Bundesliga Media
Moderation: Lukas Klumpe – Founder | 
GMPLN

12:35 LUNCH 

10:40 - 11:25
Next-Level Content: Kreative 
Kampagnenentwicklung mit KI-Power 
Manuel Höttges – Creative Concepter |  
iq digital media marketing
Vanessa Krimmel – Senior Project Manager | 
iq digital media marketing

11:40 - 12:25
Podcasts als Content-Plattform für 
Unternehmen – und wie hilft KI dabei? 
Kerstin Trüdinger – Gründerin & 
Geschäftsführerin | true podcast productions

10:40 - 11:25
Wie Unternehmen Video skalierbar 
machen – ohne neue Ressourcen 
Neele de Vries – CEO & Co-Founder |  
Mozaik Corporate Video Plattform 
 

11:40 - 12:25
B2B Marketing 2026: Die neue Ära des 
Lead Managements für mehr Sales 
Patrick Pape – Head of Marketing | morefire 

12:35 LUNCH 12:35 LUNCH 

Jetzt noch 
anmelden

Workshop noch 
nicht ausgebucht?

STAGE 2 | MITTELAMERIKASTAGE 1 | SÜDAMERIKA

WORKSHOPS 2 | KOLUMBIENWORKSHOPS 1 | PERU    

Donnerstag, 18. Juni 2026



14:00 - 14:25 
Die LLMs verändern den Funnel – was 
das für die Rolle von Social Media und 
Content bedeutet 
Chris Bartsch – Managing Director | BOOM

15:00 - 15:25 
Wie Marken Familien heute erreichen: 
Content‑Strategien und Learnings von 
rund-ums-baby.de – von Plattform-Setup 
bis AI‑Readiness 
Pia Jäger – Digital Business Development 
Managerin | USMedia / Rund ums Baby

15:25 - 15:35 
CMCX 2026 Round-Up 
Lena Herrmann – Moderatorin | W&V
Manuela Pauker – Redaktion | W&V

14:30 - 14:55 
First Mover Problems – Wie SUPER POP 
gegen jede Regel eine neue Kategorie 
etabliert hat 
Fabian Huber – Geschäftsführender 
Gesellschafter | UniBev

14:00 - 14:45
Decoding Social Relevance – Was macht 
Marken auf Social Media wirklich 
messbar relevant? 
Maurice van gen Hassend – Social & Culture 
Innovation Expert | Intermate

14:00 - 14:45
Marketing & Sales Automation als 
Effizienz-Booster 
Daniel Hertneck – Geschäftsführer  | 
FunnelWorx 

Das aktuelle Programm findest du immer online unter 
cmcx.com/programm

 
Redaktionsschluss: 10.06.2026

WORKSHOPS 2 | KOLUMBIENWORKSHOPS 1 | PERU    STAGE 1 | SÜDAMERIKA

Donnerstag, 18. Juni 2026




