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QCMCX WILLKOMMEN!

Servus liebe CMCX'ler,

dass ein Messegelande einmal der Austragungsort fir eine auf Content-
Marketing spezialisierte Konferenz wird, hatten wir am 02. September
2011 bei der Premiere der CMC(X) definitiv nicht erwartet. Ziel war es
zunachst, ein Trendthema aus den USA in Deutschland populérer zu
machen.

Nun, 4,5 Jahre und vier weitere Konferenzen spater, ist die CMCX
einer der europaischen Trendindikatoren und Impulsgeber flr eine
echte Wachstumsbranche. Satze wie ,Content-Marketing ist gerade der
Hype“ oder ,alter Wein in neuen Schlduchen® werden mittlerweile nur
noch von den vermeintlichen Experten verwendet, die sich bisher nicht
intensiv mit dem Markt und den bereits vorhandenen Moglichkeiten
auseinandergesetzt haben.

Der Wettbewerb um die inhaltliche Relevanz ist er6ffnet
Content-Marketing wird in den nachsten Jahren ein institutionalisierter
Dreh- und Angelpunkt eines elementaren Paradigmenwechsels in Teilen
der Kommunikation sein. Der relevante Kunde ist durch die Transparenz
im Netz mundiger geworden und nur noch einen Klick von Euren
Marktbegleitern entfernt — warum sollte er also ausgerechnet bei diesem
Unternehmen kaufen? Moge der beste Content gewinnen!

CMCX-Content: Es gibt viel zu sehen, zu héren und zu staunen
Um fiir die Zukunft prapariert zu sein, erwarten Euch an den CMCX-
Tagen insgesamt 47 Referenten und 1.145 Minuten Blhnenprogramm
auf unseren beiden Stages. Uber 35 Aussteller und Sponsoren stehen
Euch als Experten zur Verfligung.

Nutzt die Chance fiir Eure Inspiration, den Austausch Uber die
brandaktuelle Content-Marketing Debatte und nattrlich zum NETworking
mit Euren Marketingkollegen. Insbesondere die CMCX-NIGHT am ersten
Tag ab 19.30h bietet Euch viele Méglichkeiten, in den gemeinsamen
inhaltlichen Dialog zu treten.

Wir freuen uns sehr darauf, mit Euch zwei Tage auf dem Messegeldnde
Minchen zu verbringen und versprechen, die positive, offene
Atmosphare unserer finf vorherigen Veranstaltungen aus Koln
mitzunehmen.

Herzlich willkommen auf der #CMCX in Minga

René Kihn
Geschaftsflihrer

Veranstalter: Headsponsor:
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content-marketing-conference.com #CMCX



X
UBERSICHT/LAGEPLAN Q C M C

Die CMCX findet im hinteren Bereich der Halle B6 statt. Rechts und links neben dem Messebereich liegen die beiden Stages
Waldorf und Statler ftr die CMCX'‘ler mit Konferenztickets. Das Catering fur Konferenzteilnehmer in den Pausen ist durch den
linken Gang in Halle B5 erreichbar. Die Informationen und die Anreise zu unserer CMCX-NIGHT stellen wir auf der letzten
Seite dieser Broschtre zur Verfligung.
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Marketer: Verabredet Euch zum

Smalltalk, erfahrt den neuesten
Content-Buzz oder tankt Kraft flir
den nachsten spannenden Vortrag.
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Waldorf Stage 01. Méarz 2016

Einlass CMCX-Messebereich

Intro: Willkommen auf der CMCX 2016
René Kihn - Contilla
Frank Puscher

Das Chamaéleon-Prinzip:
Adaptive Markenfiihrung in der Content-Ara
Sebastian Callies - Callies & Schewe Kommunikation

Content Operations: Bindeglied zwischen Content Strategie
und nachhaltigem Geschaftserfolg
Mirko Lange - Scompler, ScribbleLive

Saturn Case Study ,,TURN ON“: Brands werden zu Publishern
Thorsten Eder - Redblue Marketing

Content-Marketing bei OTTO: Content als strategischer Bau-
stein des Online Marketings — vom Ziel bis zur Erfolgsmessung
Kerstin Pape - OTTO

Mittagspause und Besuch des Ausstellerbereichs

Verlage werden zu E-Commerce-Unternehmen. 8 Schritte,
wie User zu Kédufern werden und welche Chancen sich fiir ein
Medienhaus daraus ergeben

Gerrit Klein - Ebner Verlag

Big Data trifft digitales Marketing: How to data-driven content
for Generation Z
Felix Schmidt - L'Oréal

5-Minuten-Pitch: 3 Dinge, die Content Marketing ruinieren -
ohne, dass Sie es wissen
Christian Gericke - Acrolinx

Content Marketing Rol - Erfolg ist planbar!
Ingo Kahnt - Newcast
Daniel Horzetzky - Newcast

Coffeebreak und Besuch des Ausstellerbereichs

Eine Schneise durch den Content Marketing Dschungel - Wie
Unternehmen den Uberblick bewahren und das strategisch
Richtige machen

Frank Horn - kpunktnull

Content integrated - Wie BMW und Serviceplan Content Marke-
ting Prozesse steuern

Harald Gasper - Serviceplan Group

Stefan Karch - BMW

Panel: Digital Marketing 2020 moderiert von Cherno Jobatey
Ulf Heyden - BurdaForward

Felix Schmidt - L'Oréal

Dagmara Greve - Zenithmedia

Gerrit Klein - Ebner Verlag

Jorg Binnenbrlicker - Capnamic Ventures

Ende des ersten Tages und mentale Vorbereitung auf die
Abendveranstaltung

CMCX-NIGHT powered by The Huffington Post

DAS KONFERENZ-PROGRAMM

Statler Stage 01. Marz 2016

Weil wir etwas zu sagen haben - Wie XING seine Marke mit
Content & Marketing weiterentwickelt hat
Timm Richter - XING

Was uns bewegt. Content Marketing als Strategie zur Starkung
der Marke Siidtirol
Gabriele Crepaz - IDM Sudtirol

Mittagspause und Besuch des Ausstellerbereichs

Content-Archéologie lohnt sich
Klaus Eck - d.Tales

Wir drehen am Content-Marketing-Rad - Themenfindung,
Priorisierung und Planung mit Konzept

Ulf-Hendrik Schrader - Aufgesang Public Relations

Olaf Kopp - Aufgesang Inbound Marketing

5-Minuten-Pitch: Videowelten - mit Lokalisierung und Personali-
sierung Content zielgenau platzieren
Wolfgang Felix - MoovIT

Lean Content Marketing: Die richtigen Inhalte im Dialog mit der
Zielgruppe entwickeln

Sascha Tobias von Hirschfeld

Tanja Josche

Coffeebreak und Besuch des Ausstellerbereichs

Prinzipien des Content Designs zur Steigerung der
Conversion Rate
Robert Weller

Content-Marketing oder Reichweitenkanal?

Wie Unternehmen neue Plattformen wie SnapChat, Instagram
und Periscope perfekt fiir das Content-Marketing nutzen
Claudia Hilker - Hilker Consulting

#CMCX
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Waldorf Stage 02. Marz 2016 Statler Stage 02. Marz 2016

Einlass CMCX-Messebereich

Intro: Willkommen zum Native Advertising Special
Frank Puscher

Branding, Traffic und Leads: Content und Big Data als effektive
Werkzeuge in allen relevanten Phasen der Customer Journey
Kolja Kleist - BurdaForward

Nina Brothag - Interhyp

Grenzenlose Freiheit fiir Markeninhalte - Next-Level Content
Marketing mit Tumblr
Steffen Hopf - Yahoo Deutschland

First Touchpoint Content - Mit Content Targeting durch den
Sales Funnel: Wie man mit Content Marketing potentielle zu
zahlenden Kunden macht

Daniel Holm - Outbrain

Panel: Wie viel Potential hat Native Advertising im Content-
Marketing?

Steffen Hopf - Yahoo Deutschland

Kolja Kleist - BurdaForward

Michael Birnstock - DB Mobility Logistics

Daniel Holm - Outbrain

Stefan Mohr - Jung von Matt/next / BVDW

Mittagspause und Besuch des Ausstellerbereichs

Rechtliche Risiken & Fallen im Content-Marketing
Christian Solmecke - Wilde Beuger Solmecke

Aktivieren, inspirieren, konvertieren - mehr SpaB am Content
René Kihn - Contilla
Christoph Teubert - Contilla

5-Minuten-Pitch: Wingu. Come closer. It’s me. Location based
Content auf Basis von Beacon Technologie
Michael Wolf - Wingu

Bye, bye SEO? - Mit diesen 7 MaBnahmen erledigen Sie lhre
Suchmaschinenhausaufgaben im Content-Marketing!
Andre Alpar - PerformicsAKM3 Berlin

Pause

Content-Marketing Balanced Scorecard: Wie man Content-Stra-
tegien erfolgreich umsetzen, messen und steuern kann
Babak Zand

Zusammenfassung durch den Moderator Frank Puscher

ENDE

#CMCX

Einlass CMCX-Messebereich

Intro: Willkommen zum B2B-Content-Marketing Special
Stefan Huegel - IDG Business Media

URBAN HUB: e-stories on people shaping cities
Luis Ramos - ThyssenKrupp Elevator
Marc O. Schirmann - Triplesense Reply

Warum ein Luxus-Baumhaus den Verkauf von Nutzfahrzeugen
ankurbelt - Storytelling fiir B2B auf ,MYVAN.COM*“
Claus Hammer - Daimler AG

Content fiir die Customer Journey - Informationsbedarfe
erkennen und bedienen
Christoph Zeidler - SAP SE

DELL: erfolgreiches Content Marketing in Deutschland
Achim B. C. Karpf - NetPress
Georg Zedlacher - DELL

Diskussion: Data Mining oder Storytelling? Was zahlit wirklich
fiir erfolgreiches B2B-Content-Marketing?

Luis Ramos - ThyssenKrupp Elevator

Claus Hammer - Daimler AG

Christoph Zeidler - SAP SE

Stefan Huegel - IDG Business Media

Mittagspause und Besuch des Ausstellerbereichs

Content takes the Lead - Content Marketing international auf
dem Vormarsch
Prof. Dr. Clemens Koob - zehnvier research & strategy / HS Erding

10 Umsetzungsbeispiele von genialen Content Seeding Kam-
pagnen, die von Leitmedien und Universitdten aufgegriffen
wurden

Fionn Kientzler - Suxeedo

Harry Ngo - DER Touristik Online

5-Minuten-Pitch: Wenn Du willst bin ich gar kein Content, wenn
Du willst bin ich Conversion
David Odenthal - Overheat

CATERINGZEITEN CMCX

01. Marz 2016
12:00 - 13:15h
14:50 - 15:30h
02. Marz 2016
12:00 - 13:15h

Das Catering fiir Konferenzteilnehmer
ist durch den linken Gang in Halle B5
erreichbar.
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SPEAKER Q C MCX

Jorg Binnenbricker, Founding Partner, Capnamic Ventures ¢ Sebastian Callies, Geschaftsfuhrender Gesellschafter, Callies & Schewe Kommunikation e«
Gabriele Crepaz, Projektleitung Storytelling, IDM Sudtirol ¢ Klaus Eck, Griinder und Geschéftsfuhrer, d.Tales ¢ Thorsten Eder, Head of Digital Marketing & CRM
Saturn, Redblue Marketing ¢ Wolfgang Felix, Geschéftsfuhrer, MoovIT ¢ Harald Gasper, Director Content Marketing, Serviceplan Group ¢ Christian Gericke,
VP Sales EMEA and Global Client Services, Acrolinx ¢ Dagmara Greve, Director Digital Media, Zenithmedia ¢ UIf Heyden, Director Commercial, FOCUS Online
und Huffington Post Deutschland, BurdaForward ¢ Claudia Hilker, Unternehmensberaterin, Geschaéftsleitung und Inhaberin von Hilker Consulting ¢ Frank Horn,
Partner, kpunktnull

(v.l.n.r.)

Daniel Horzetzky, Director Content Marketing, Newcast ¢ Ingo Kahnt, Managing Director, Newcast * Stefan Karch, Brand Management BMW, Head
of International Sales Literature ¢ Gerrit Klein, Geschéftsfiihrer / CEO, Ebner Verlag ¢ Olaf Kopp, Mitbegriinder und Head of SEO, Aufgesang
Inbound Marketing * Mirco Lange, Grinder und Geschéftsfiihrer, Scompler ¢ Kerstin Pape, Bereichsleiterin Online Marketing, OTTO ¢ Timm
Richter, Vorstand, XING ¢ Felix Schmidt, Chief Data Officer, LOréal ¢ Ulf-Hendrik Schrader, Grinder & geschéaftsfiihrender Gesellschafter,
Aufgesang Public Relations * Robert Weller, Marketing Manager, Dozent & Buchautor

naRsaBroReRe

Andre Alpar, CEO, PerformicsAKM3 Berlin ¢ Nina Brothag, Leiterin Marketing, Interhyp ¢ Claus Hammer, Manager — Online Platforms & Digital Content
Management, Daimler AG / Geschaéftsfeld Mercedes-Benz Vans ¢ Daniel Holm, Head of Sales DACH, Outbrain ¢ Steffen Hopf, Managing Director & Country
Commercial Director, Yahoo Deutschland ¢ Achim B. C. Karpf, Geschéftsflhrer, NetPress ¢ Fionn Kientzler, Managing Partner, Suxeedo ¢ Kolja Kleist, Head of
Brand Management, Deputy Director Commercial Focus Online, Huffington Post und The Weather Channel, BurdaForward * Prof. Dr. Clemens Koob, Managing
Director, zehnvier research & strategy / Hochschule Erding ¢ René Kiihn, Geschéftsfiihrer und Grinder, Contilla ¢« Stefan Mohr, Geschéftsfuhrer, Jung von Matt/
next, Stv. Vorsitzender der Fokusgruppe Full-Service-Digitalagenturen im BVDW ¢ Harry Ngo, Online Marketing Manager, DER Touristik Online

David Odenthal, CEO, Overheat ¢ Luis Ramos, Head of Communications, ThyssenKrupp
Elevator e« Christian Solmecke, Rechtsanwalt, LL.M., Partner, Kanzlei Wilde Beuger
Solmecke ¢ Christoph Teubert, Geschéftsfiuhrer und Grinder, Contilla ¢ Babak Zand,
Blogger & Content-Stratege ¢ Georg Zedlacher, Marketing Director DELL Germany -«

Christoph Zeidler, Leiter Content-Strategie & Technologie, Studio SAP, SAP SE ¢ Michael 2 Tage KO nfe renz

Wolf, Vorstand, Wingu

47 Speaker
MODERATOREN 1145 Minuten Content

Stefan Huegel ¢ Frank Puscher ¢ Svenja Teichmann
* Alexander Wunschel

#CMCX content-marketing-conference.com
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Schon dabei?

CMCX-NIGHT Tickets online buchbar unter

content-marketing-conference.com/tickets
lhr wollt Euch aktiv an den Diskussionen rund
um diese beiden inhaltlich spannenden Tage
beteiligen? Nutzt den Hashtag:

Wenn sich die Content-Marketing Branche
trifft, ist es naturlich unsere Pflicht, auch mit
einem abendlichen Get-together ein Highlight

zu bieten. Bis zu 350 Content-Enthusiasten
werden den ersten CMCX-Tag ab 19.30h in
einer der angesagtesten Mlinchner Locations

ausklingen lassen.
#PremiumKontakte

Veranstalter
Contilla GmbH

Im Klapperhof 7-23

50670 Koln HEART Restaurant & Bar

+49221-6777690 8lazrét;a&h.plathz 2
unchen

content-marketing-conference.com http://www.h-e-a-r-t.me




